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Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

INTRODUCAO

O TURISMO NO ALTO VALE DO ITAJAI

A Regiao Turistica Caminhos do Alto Vale foi criada oficialmente pela portaria 172, de
11 de julho de 2016, a qual define o Mapa Brasileiro de Turismo. Neste sentido, a

mencionada regido turistica possui apenas 8 anos de criacao.

Anteriormente a regido do Alto Vale estava integrada ao Vale Europeu, porém, com
a portaria de 2016, buscou-se agrupar as cidades prOximas e com caracteristicas
semelhantes, dividindo assim, o estado de Santa Catarina em 10 regides. Nota-se, que

atualmente o estado conta com 15 regides criadas pelo Ministério do Turismo.

O Caminhos do Alto Vale possui como caracteristica cultural o fato da imigracao
europeia, predominantemente alema e italiana, mas que também conta com poloneses e
ucranianos. No entanto, e, como ponto diferencial, a regido possui Reservas Indigenas,
pertencentes aos povos Laklano Xokleng, Kaingang e Guarani, estando estas organizadas
em nove aldeias: Sede, Bugio, Figueira, Toldo, Palmeira, Coqueiro, Pavao, Barragem e
Takuaty.

A preservacdo desta diversificada cultura se da através da gastronomia, fabricacao
de bebidas como vinhos, cachaca e cervejas, fabricacdo de queijos diversos e geleias,
grupos folcléricos de danca e mdusica, corais, festas, agricultura familiar e artesanato,
presente em todos os municipios, potencializando o desenvolvimento do programa de
turismo no espaco rural denominado “Caminhos do Campo”. Todas essas caracteristicas
tornam o Caminhos do Alto Vale uma regido singular, convidativa a visitacao e vivéncia das

experiéncias nestes belos “caminhos”.

O programa “Caminhos do Campo” surgiu apdés a criagdo da regido turistica
Caminhos do Alto Vale e é voltado ao segmento do turismo rural. Durante a construgéo do
Plano Regional de Turismo, os Gestores Municipais observaram a grande vocacgao da regiao
para o desenvolvimento da atividade do Turismo no Espaco Rural e a caréncia de programas
ou projetos com caracteristicas regionais que orientassem e incentivassem sua implantacéo
e desenvolvimento. Diante desta necessidade, a Associacdo de Municipios do Alto Vale do
Itajai (AMAVI), através da Assessoria de Turismo, instituiu a criagdo do Programa de

Turismo no Espacgo Rural denominado “Caminhos do Campo”.
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Em 2018, foi implantado o projeto piloto no municipio de Presidente Getulio, sendo
lancado o primeiro roteiro no dia 13 de setembro do mesmo ano. Atualmente 12 municipios
possuem o0 programa implantado e em execucdo, estando outros em processo de
implantacédo; mais de 70 empreendimentos rurais sao atendidos por este programa e abrem
suas portas entregando ao turista experiéncias Unicas e memoraveis. O Caminhos do
Campo recebeu em 2021 a certificacdo de reconhecimento nacional para o programa e as

propriedades, criando ainda mais visibilidade nacional.

Como segmentos prioritarios, a regido busca se consolidar no: Turismo
Cultural, Turismo de Aventura, Turismo Rural e Turismo Religioso. Como se
pressupbe, sdo estes 0s segmentos que devem ter prioridade no processo de
desenvolvimento e promocdao do turismo regional, em razdo de terem maior potencial

de atratividade e maior competitividade no mercado.

Ainda em relagdo aos segmentos citados, nota-se, que o Turismo no Espaco Rural,
deve ser ainda mais fortalecida pela regido, sendo o segmento ancora, devido a regiao ser
predominantemente agricola e possuir certificagdo nacional no segmento do turismo rural.
Tendo esta clareza poderd ampliar consideravelmente a competitividade regional e,
consequentemente, incentivard novos investimentos por parte da iniciativa privada,
resultando na geracdo de uma demanda mais frequente de visitantes, além da ampliacdo de
gastos e permanéncia média nos municipios da regido do Caminhos do Alto Vale,

potencializando visitacdes aos atrativos dos demais segmentos.

PROGRAMA DE REGIONALIZACAO DO TURISMO — MINISTERIO DO TURISMO

A Politica Nacional de Turismo, estabelecida pela Lei 11.771/2008, tem dentre os
seus principios fundamentais a regionalizacdo do turismo. Esta trabalha sob a perspectiva
de que mesmo um municipio que nao possui uma clara vocagao para o turismo - ou seja,
gue nao recebe o turista em seu territério, pode dele se beneficiar, isto se esse municipio
desempenhar um papel de provedor/fornecedor de méo de obra ou de produtos destinados
a atender o turista. O trabalho regionalizado permite, assim, ganhos ndo sé para o municipio

gue recebe o visitante, mas para toda a regiao.

Embasando-se em recomendacdes da Organizacdo Mundial de Turismo (OMT), o
Ministério do Turismo (Mtur), adotou em 2004 essa politica focada no desenvolvimento
regional, dando maior protagonismo as Unidades da Federagdo. O Programa de

7



Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

Regionalizacdo do Turismo trabalha a convergéncia e a interacdo de todas as acgles
desempenhadas pelo MTur com estados, regides e municipios brasileiros. Seu objetivo
principal € o de apoiar a estruturacdo dos destinos, a gestdo e a promocao do turismo no

Pais.

Esse programa de enfoque territorial foi reformulado em 2013, quando foram definidos

bY

seus oito eixos de atuacdo, que orientam as acdes de apoio a gestdo, estruturagcédo e

promocao do turismo nas regides e municipios:

Figura 2: Eixos de atuacéao:

Gestdo descentralizada do turismo

Planejamento e posicionamento de mercado

Qualificacdo profissional, dos servicos e da
producdo associada

Empreendedorismo, captacdo e promocao de
investimentos

Infraestrutura turistica

Informac3do ao turista

Promoc¢3do e apoio a comercializacao

Monitoramento

Publicado: Terca, 24 de Dezembro de 2013, 22h19 | Ultima atualizagéio em Sexta, 29 de Janeiro de 2021, 18h42 | Acessos: 13197

Fonte: <http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=54&Itemid=221>

Criar um Plano de TURISMO é necessario para a maioria das regiées e municipios
comecarem. No entanto, criar um pequeno plano de turismo oferece varios beneficios que

superam em muito o investimento de tempo, além de trazer desenvolvimento:

e O processo de pensar e escrever o plano fornece clareza a regiao;

e Se for necesséario um investimento de fontes externas, os investidores vao querer ver
um plano que demonstre um sélido conhecimento e visao para o desenvolvimento do

turismo regional;

e O plano ajudara a priorizar as tarefas mais importantes;


http://www.regionalizacao.turismo.gov.br/index.php?option=com_content&view=article&id=54&Itemid=221
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e Com crescimento, o plano oferece um entendimento comum da visdo macro para

novos lideres e gestores da pasta.

Um plano regional de turismo simples para uma regido turistica nova, que esta se
formando agora, pode ser o divisor de aguas entre o éxito e o desenvolvimento e para que
tenham em mente quem € o publico-alvo. O plano precisa ser facil de entender, legivel e

realista.
Numero de municipios integrantes: 29 municipios.
Numero de membros: 29 municipios (IGR), com 33 Representantes.
Forma de organizagédo: Comité de integracéo.

CNPJ: 09.069.217/0001-22 — Consorcio Intermunicipal de Saude e Multifinalitario do
Alto Vale do Itajai (CISAMAVI)

Atualizado em: 17/10/2023.

Figura 3: Associacdo dos Municipios do Alto Vale do Itajai — AMAVI
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Na década de 1960, enquanto o Brasil passava por complicadas questdes politicas,
a pequena regido, formada entdo por 20 municipios, organizou-se com objetivo de uma

maior autonomia frente aos cenarios estadual e nacional.

Prefeitos com recursos escassos enfrentavam isoladamente problemas complexos
num contexto de dificuldades onde o associativismo, através do somatorio de vozes e forcgas,
apresentava-se como um caminho possivel a ser percorrido no enfrentamento de questdes
de ordens estruturais, organizacionais, sociais, econémicas e administrativas entre tantas

outras.

Assim, a Camara Junior, capitulo Rio do Sul, em 7 de novembro de 1964, reuniu 0s
prefeitos das 20 cidades que formavam a regido, objetivando a constituicdo de uma entidade
gue, trabalhando a falta de integracdo de seus pares, priorizasse o atendimento de causas
regionais. Segundo transcricfes da Ata de Reunido do Conselho Plenario da Camara Juanior
daquela data, os objetivos de “congregar, unir, discutir, resolver, treinar, relacionar e
divulgar®’, seriam as pautas prioritarias nesse trabalho conjunto para a solugdo dos

problemas gerais.

Contornada espacialmente pela majestosa paisagem da Mata Atlantica, a regido da
AMAVI registra nas suas origens as mais variadas e ricas formas de expressdo do
desenvolvimento artistico, historico, cultural e econdmico. Com sede situada na Rua XV de
Novembro n® 737, na cidade de Rio do Sul, sendo formada atualmente por 28 municipios
(Fonte: Site AMAVI. Disponivel em: <https://amavi.org.br/institucional/historia>. Acesso em
11 jun. 2024).
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1.RESUMO (OBJETIVOS E METAS)

e Oportunidade: Expandir com qualidade nos produtos e servi¢os ofertados ao turista,

ampliando ainda mais o movimento econémico da regiao no setor turistico.

e Missao: Fomentar o turismo no “Caminhos do Alto Vale” de forma integrada e

sustentavel, através de parcerias com entidades, publicas e privadas.

e Visao: Ser referéncia, no Estado de Santa Catarina, em turismo no espaco rural,

proporcionando experiéncias diversificadas e memoraveis.

e Solucao: Ampliar e fortalecer as parcerias; Capacitar constantemente o trade turistico
e gestores municipais de turismo; Criar o demonstrativo de movimento econémico
gerado pelo setor turistico na Regido a partir dos municipios, bem como fortalecer a

marca e slogan da regiao turistica.

Uma regido turistica menos desenvolvida (nova), deve construir seu modelo de
geracdo de inovacdo de acordo com sua realidade e com o0 menor custo possivel, pois
competem com outras regides dotadas de mais recursos e atracdes de reconhecimento
mundial (regibes lideres). Esse modelo seria baseado na interacdo entre os agentes, e
envolvimento dos atores locais para criar um ambiente de inovacgéo e sustentabilidade dos

processos.

Figura 4: Envolvimento do Trade Turistico.

Alimentacdo

Hospedagem |n0va(;§0 Entretenimento

Agentes
Intermediarios
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Trade turistico. Fonte: <https://www.researchgate.net/figure/Figura-2-Trade-turistico-Fonte-Elaborada-pelos-autores_fig2_272941585>.
Elaborada pelos autores em 02 abr. 2024.

Resultados esperados:

e Foco no Mercado: O mercado consumidor do segmento turistico que a regido se
destaca € o Turismo Rural, estando em um raio de 300 km, sendo formado por familias
e pessoas da melhor idade, por tanto € preciso um posicionamento e campanha de

marketing direcionada e humanizada para cativar este publico em especifico.

e Vantagem competitiva: A regido se apresenta com clima definido, belezas naturais
gue encantam, cultura diversificada e um povo acolhedor, o que faz a regiao se

destacar das demais que s&o confrontantes.

e Resultados esperados: Os resultados esperados no desenvolvimento da regido
turistica Caminhos do Alto Vale para os préximos 10 anos podem incluir uma série de
melhorias e avancos em varias areas. Aqui estdo algumas possiveis areas de foco e

resultados esperados:

1- Crescimento do Turismo: Aumento significativo no nimero de turistas que visitam a
regiao, tanto regional quanto nacional. Isso pode ser impulsionado por campanhas de
marketing eficazes, parcerias estratégicas e uma ampla gama de atividades e atracdes

turisticas.

2- Infraestrutura Turistica Aprimorada: Investimentos em infraestrutura turistica,
incluindo estradas, transporte publico, sinalizacao turistica, centros de visitantes e
instalacbes de hospedagem. Isso garantirA uma experiéncia mais agradavel e

conveniente para os visitantes.

3- Diversificacdo de Atracdes: Desenvolvimento de novas atracbes e experiéncias
turisticas para atrair uma variedade de visitantes. Isso pode incluir experiéncias
turisticas aprimoradas, trilhas para caminhadas, passeios de bicicleta, parques

tematicos, festivais culturais e gastronémicos, entre outros.

4- Preservacdo Ambiental e Cultural: Compromisso continuo com a preservacédo do
meio ambiente e do patrimdnio cultural para garantir que as futuras geracoes também

possam desfrutar dos recursos naturais e culturais Unicos da regido.
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5- Desenvolvimento Econdmico Local: Estimulo ao crescimento econémico local,
através da geracdo de empregos no setor de turismo, apoio a pequenas empresas

locais e promocédo de produtos e servicos regionais.

6- Sustentabilidade: Integracdo de praticas sustentaveis em todas as operacdes
turisticas, incluindo gestéao de residuos, conservacao de energia, uso responsavel da

agua e educacdo ambiental para os visitantes.

7- Inovacdo Tecnoldgica: Utilizagcdo de tecnologia para melhorar a experiéncia do
turista, como aplicativos moveis para informacdes turisticas, realidade aumentada em

atrativos turisticos e sistemas de reserva online.

8- Desenvolvimento de Talentos Locais: Investimento em programas de capacitacao e
desenvolvimento de habilidades para os moradores locais, garantindo que eles possam

se beneficiar das oportunidades de emprego geradas pelo setor turistico.

9- Colaboracédo Regional: Fortalecimento da cooperacédo entre 0s municipios e outras
partes interessadas da regidao, incluindo o setor privado, organizagbes sem fins

lucrativos e instituicdes governamentais, para maximizar o potencial turistico da érea.

10- Reconhecimento Nacional e Internacional: Posicionamento da regido como um
destino turistico de destaque no cenario nacional e internacional, através de
campanhas de marketing eficazes, participacdo em prémios de reconhecimento, feiras

e eventos turisticos com cobertura positiva na midia.

Esses sdo apenas alguns exemplos dos resultados esperados no desenvolvimento
da regido turistica Caminhos do Alto Vale nos préximos 10 anos, implantando as metas
criadas neste planejamento de curto, médio e longo prazo. O sucesso dependera do
compromisso continuo das partes interessadas e do trabalho colaborativo para alcancar

esses objetivos.
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2.  VISAO GERAL SOBRE A REGIAO

2.1- Instancia de Governanga - CAMINHOS DO ALTO VALE

A Regido Turistica Caminhos do Alto Vale foi criada oficialmente pela portaria 172, de
11 de julho de 2016, que define o Mapa Brasileiro de Turismo daquele ano. Assim sendo, a

IGR — Instancia de Governanca Regional possui apenas 8 anos de criacao.

Anteriormente a regido do Alto Vale, integrava o IGR do Vale Europeu, porém, com a
citada portaria, buscou-se agrupar as cidades proximas e com caracteristicas semelhantes,
dividindo assim, o estado de Santa Catarina em 10 regides naquele momento. Atualmente,

o estado conta com 15 regifes turisticas criadas pelo Ministério do Turismo.

Figura 5: Mapa com as divisdes turisticas De Santa Catarina.

Caminhos da Fronteira M vale Europeu
M Vale das Aguas M Costa Verde & Mar
M Grande Oeste 1 caminhos do Alto Vale
Alto Uruguai Catarinense Grande Florianépolis
B Vale dos Imigrantes M Serra Catarinense
Hc do C do Sul
B Caminho dos Principes I Caminho dos Canyons

B Vale dos Encantos

MAPA DO

2024

ooooooooo

SANTA
CATARINA

SECRETARIA DO TURISMO

Fonte: Assessoria de Comunicagdo da Secretaria de Estado do Turismo. Disponivel em: <https://estado.sc.gov.br/noticias/santa-catarina-
ganha-mais-uma-regiao-turistica/>. Acesso em: 28 mar. 2024.
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2.2- Regibes Turisticas do Estado de Santa Catarina:
1. Caminho da Fronteira,;

2. Caminho dos Principes;
3. Caminhos dos Canyons;
4. Caminhos do Alto Vale;
5. Caminhos do Contestado;
6. Costa Verde & Marr;

7. Encantos do Sul;

8. Grande Florianopolis;

9. Grande Oeste;

10. Serra Catarinense;

11. Vale das Aguas;

12. Vale dos Imigrantes;

13. Vale Europeu;

14. Vale dos Encantos;

15. Alto Uruguai Catarinense.

O Caminhos do Alto Vale possui caracteristicas proprias, com isso o processo de
construcdo da marca foi um processo participativo e colaborativo que envolveu empresas,
entidades, universidade e sociedade civil buscando entender o que a regido representa para

as pessoas e 0 que elas querem passar, foi desta forma que se criou 0 nome, marca e

Caminkrss

do Alto Vale

slogan.

Marca desenvolvida no processo participativo em 2016.
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O DNA da marca Caminhos do Alto Vale
Depois de um processo que buscou analisar todos os dados obtidos pelos depoimentos,
conversas, pesquisas e eventos criativos, feitos com a AMAVI, representantes do turismo de

cada cidade e 4 ADRs, foi possivel encontrar o DNA da marca Caminhos do Alto Vale.

O DNA da Marca consiste em um conjunto de termos que trazem as principais caracteristicas
de uma identidade visual. Baseando-se na metodologia de co-criagdo conhecida como
Processo de DNA da Marca, foi possivel chegar em 5 termos que buscam sintetizar os

valores que a marca Caminhos do Alto Vale possui.

Os termos sao referentes aos seguintes aspectos: técnico (o que a marca entrega); resiliente
(relacionado a capacidade que a marca tem de se adaptar); emocional (a experiéncia do
publico com a marca); mercadoldgico (como a marca “se vende”); e, por ultimo, o termo
integrador (tem como missao interligar todos estes conceitos, representando o diferencial da

marca).

O DNA é algo a ser transmitido para fora, ao publico. E ele que fornece subsidios para o
posicionamento de uma marca e também gera a relagao afetiva com o publico. Os conceitos

extraidos do DNA deverem estar por tras de tudo o que a marca fizer, produzir ou participar.

TECNICO:

BELA

Palavras que orbitam: atrativa, saudavel, sustentavel.

O Alto Vale do Itajai € uma regido que emana beleza. Sua natureza, vegetagao, populagéo
e pontos construidos e cuidados para receber e maravilhar as pessoas, constituem uma
atmosfera fascinante, agradavel aos sentidos de quem conhece de perto este lugar

cativante.

RESILIENTE:
TRADICIONAL
Palavras que orbitam: simples, fiel, espontanea.

A simplicidade no jeito de ser, de conviver e de receber, a fidelidade aos costumes e tradicoes
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de seus ancestrais e a cultura de preservar o ambiente em que se vive, transmitindo isso as
geracgdes futuras, se unificam para tornar a regido um lugar atemporal, que esta preparado

para todas as mudangas que estao por vir.

EMOCIONAL.:

ACOLHEDORA

Palavras que orbitam: receptiva, simpatica, integradora.

O que todos percebem quando passam pela nossa regido é, sem sobra de duvidas, o jeito
receptivo do nosso povo. Um jeito simples, simpatico, acolhedor. A nossa populagéo sabe
receber e tratar bem, como alguém proximo, aqueles que estdo de passagem ou os que

buscam ficar aqui por mais tempo.

MERCADOLOGICO:

DIVERSIFICADA

Palavras que orbitam: multicultural, natural, humana.

Dificil escolher uma so6 caracteristica para o Alto Vale. Isso se deve a coexisténcia de
diferentes culturas e por conta da riqueza de destinos, sabores e cenarios em nossa regiao.

E por conta dessa mistura que nossa regido é diversificada.

INTEGRADOR:

MARCANTE

Palavras que orbitam: impressionante, surpreendente, inesquecivel.

O Alto Vale reune diversidade, cultura, natureza, destinos, raizes, pessoas incriveis e
atributos impares. A convergéncia disso tudo torna nossa regiao unica, marcante para todos
que vivem aqui ou aqueles que buscam um refugio de suas atribulagdes diarias, um respiro

de ar puro ou simplesmente uma experiéncia inesquecivel.

Slogan criado: Caminhos do Alto Vale, os melhores caminhos comeg¢am aqui!

Todas essas caracteristicas tornam o Caminhos do Alto Vale uma regido singular,

convidativa a visitagao e vivencia as experiéncias nestes belos “caminhos”.

17



Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

2.3- GOVERNANCA

Governancga € um tipo de “governo local” constituido por pessoas da comunidade, do
meio politico e das organizacdes que fazem parte deste mesmo espaco. A Governanca Local
(GL) € uma forca organizada onde as pessoas se encontram com o intuito de construirem
pactos e trabalharem em conjunto, com o objetivo de realizarem projetos de melhoria de vida

e desenvolvimento em prol do grupo.

A Governancga Local define quais sao “os combinados” para os projetos coletivos
acontecerem e ganharem forca. Formar este tipo de sistema administrativo significa colocar
as “cartas na mesa” para um jogo limpo, justo e transparente na comunidade. Neste sentido,
a GL se demonstra como uma forca politica que se constroi em torno de acordos entre atores

sociais, para a realizacao de acdes e projetos que promovem o desenvolvimento local.

Esse ndcleo comunitario é constituido por pessoas de expressdo em meio a
sociedade civil e dos setores governamental e empresarial, que produzem e sdo ao mesmo
tempo o capital social que se quer incrementar. Esse “governo local” orienta-se por uma
participacao igualitaria e democratica e busca solucionar conflitos por meio de consensos,
além de garantir a transparéncia e a disseminacdo das informacdes e do processo de
desenvolvimento econdmico capaz de beneficiar as pessoas, preservar 0 meio ambiente e

Seus recursos naturais.

Identificar possiveis atores da comunidade que tém potencial para participar desse
time é condicdo essencial para um coeso trabalho de juntar esforcos e conectar ideias e

acoes.

A medida que se fortalecem os vinculos de confianca, a Governanca passa a gerir
seus projetos com reconhecimento e apoio da sociedade. Para além da elaboracéo do plano,
€ preciso realizar parcerias, captar recursos e fazer acontecer o desenvolvimento

sustentavel.

e Ostrabalhos do turismo daregido Caminhos do Alto Vale sdo coordenados pela
Associacdo de Municipios do Alto Vale do Itajai — AMAVI, através do setor de
Turismo e Cultura, que possui uma profissional técnica com Bacharelado
Turismo com énfase em Hotelaria, bem como outras especializacdes na area,
com carga horaria em tempo integral e um Historiador, com pés-graduacdes
stricto sensu e formacao continuada em Gestao Cultural, que atua na instituicao
no horario matutino; esta equipe realiza assessoria aos municipios no
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planejamento, organizacdo e direcionamento de ac¢des de incentivo a
implementacdo e fomento do turismo e da cultura em ambito regional,
valorizando e protegendo a diversidade de recursos e potencialidades

disponiveis nos municipios.

2.4- Comité de Integracao da Instancia de Governanca Regional Caminhos do Alto Vale
e do Turismo (CINTETUR) composicao:

Marina Nascimento — Diretora de Turismo de — Taié — Coordenadora do CINTETUR,;
Patricia Ferreira — Turismologa de — Agrolandia — Vice Coordenadora do CINTETUR,;

Silvania Capistrano Lopes — Secretaria de Administracéo de — Leoberto Leal — Secretéria do
CINTETUR,;

Vilma da Silva Krause — Secretaria de Turismo de — Atalanta — Segunda secretaria do
CINTETUR;

Fabiana Dickmann, Assessora de Turismo e Cultura — AMAVI — Interlocutora Regional —

CINTETUR,
0%
=

Comité de Integrg
Insténcia de Gg
Caminhos do,

‘i

Coordenacéo do CINTETUR - Arquivo: AMAVI - 22/02/2024.

Ainda se faz importante frisar, que manter o Plano Regional de Turismo sempre
atualizado é essencial para se analisar o progresso deste, celebrar o sucesso e ajustar

guando problemas aparecem. O Plano nédo é algo estéatico, por isso é importante
avaliar e atualizar as metas trimestralmente, senédo, mensalmente.
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3. OBJETIVO DO PLANO REGIONAL DE TURISMO

O Plano Regional de Turismo define as contribui¢cées do setor para o desenvolvimento
socioeconOmico e cultural da regido. Por ser o turismo um elemento importante de fomento
a atividade econbmica, € capaz de propiciar o desenvolvimento das regiées de forma
sustentavel. Tem como insumos basicos 0s recursos naturais e culturais da regido, os quais

representam boas oportunidades a serem aproveitadas no contexto local e regional.

A organizacdo do Plano Regional de Turismo segue uma estrutura légica que interliga
os diagndsticos, progndsticos, objetivos, resultados esperados e proposi¢cao de programas,
projetos e acfes. Agrega ainda, um conjunto de informacdes e dados que norteiam as acdes
compartilhadas de desenvolvimento turistico. Esse plano foi construido com a participacao
e envolvimento da comunidade da regido, poder publico e iniciativa privada de cada um dos

municipios envolvidos e seus principais objetivos sao:
e Auxiliar na organizagdo do setor turistico nos municipios;
e Dar diretrizes para o desenvolvimento turistico regional,
e Melhorar a qualidade de vida da populacéo;
e Promover a unido dos municipios para o Turismo Regional;
e Promover o desenvolvimento dos municipios e regiao;

e Promover geracdo de emprego e renda por meio da atividade turistica.
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4. TENDENCIAS DO TURISMO

As tendéncias do turismo estdo em constante evolugdo devido as mudancas na
sociedade, tecnologia e preferéncias dos viajantes. Algumas tendéncias que se destacaram
até a ultima atualizacdo em 2024 podem continuar a se desenvolver, enquanto novas
tendéncias podem surgir desde entdo. Abaixo, pode-se observar algumas tendéncias gerais

no turismo:

Turismo Sustentavel: cada vez mais, viajantes estdo preocupados com a pegada ecoldgica
de suas viagens. Isso levou a um aumento no turismo sustentavel, com pessoas escolhendo
opcbes de hospedagem e transporte mais ecolégicos e buscando experiéncias que

minimizem o impacto ambiental.

Turismo de Saude e Bem-Estar: a pandemia da COVID-19 ampliou o foco na saude e no
bem-estar. Muitos viajantes estdo escolhendo destinos e atividades que promovem a saude

mental e fisica, como retiros de ioga, spas e destinos ao ar livre.

Turismo de Experiéncia no meio Rural: os viajantes estdo em busca de experiéncias
auténticas e imersivas. Eles querem mergulhar na cultura local, experimentar a culinaria,

aprender novas habilidades e participar de atividades Unicas neste ambiente.

Tecnologia no Turismo: a tecnologia desempenha um papel cada vez mais importante no
turismo, com aplicativos, realidade virtual, realidade aumentada entre outros aportes
técnicos, contribuindo para melhorar a experiéncia do viajante, desde a reserva de voos e

hotéis até a vivéncia no destino.

Turismo Digital e Remoto: a capacidade de trabalhar de qualquer lugar esta levando a um
aumento no turismo digital. As pessoas estao escolhendo trabalhar fora de locais turisticos,

aproveitando a flexibilidade oferecida pelas novas formas de trabalho.

Turismo Domeéstico: as restricbes de viagem causadas pela pandemia levaram muitos a
explorar mais seu préprio pais, estado e regido. O turismo doméstico continuara a ser uma

tendéncia forte para economias locais e regionais.

Turismo de Aventura e Ao Ar Livre: muitos viajantes estdo buscando experiéncias ao ar
livre, como caminhadas, escaladas, esportes aquaticos e ecoturismo. Destinos com belezas

naturais especializadas estédo se tornando mais populares.

21



Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

Turismo Cultural e Historico: muitas pessoas desejam aprender mais sobre a historia e a
cultura dos lugares que visitam. Isso inclui visitas a museus, locais histéricos e participacao

em festivais e eventos culturais.

Turismo de Luxo: o turismo de luxo continua a crescer, com viajantes interessados a gastar
mais em experiéncias exclusivas, como hotéis boutique, pousadas de luxo, cruzeiros de alto

padrao e servigos personalizados que agregam valor ao produto final.

Turismo de Nicho: a medida que as preferéncias dos viajantes se tornam mais especificas,
surgem nichos de mercado, como turismo gastronémico, turismo de ciclismo, turismo
LGBTQIA +, entre outros.

E importante lembrar que as tendéncias do turismo podem variar de acordo com a
regido e as situacdes globais, como crises de saude, eventos climaticos extremos e
mudancas econdémicas. Portanto, € fundamental para as empresas e destinos turisticos
estejam atentos as mudancas no mercado e se adaptem as tendéncias em constante

evolucao dos viajantes.

4.1- Comportamento de viajantes e turistas

O comportamento dos viajantes e turistas é influenciado por uma série de fatores que

podem variar de pessoa para pessoa, mas geralmente incluem os seguintes aspectos:

MotivacBes de viagem: as pessoas viajam por diferentes razées, como lazer, negocios,
educacéo, aventura, religido, visita a amigos e parentes, entre outras. As motivacdes de

viagem desempenham um papel fundamental no comportamento do viajante.

Perfil demografico: idade, género, estado civil, renda e outros fatores demogréficos que
influenciam as escolhas de viagem. Por exemplo, jovens adultos podem ser mais
direcionados a viagens de aventura, enquanto familias com criancas podem preferir destinos

familiares.

Preferéncias culturais: as preferéncias culturais, como lingua, culinaria, religido e
costumes, desempenham um papel importante na escolha de destinos e atividades de

viagem.
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Tecnologia e midia social: a tecnologia desempenha um papel cada vez mais importante
no comportamento de viagem, desde a pesquisa de destinos até a reserva e a criagcao de
itinerarios. As midias sociais também tém um impacto significativo, pois as pessoas

compartilham suas experiéncias e influenciam outras.

Orgamento: o orgamento disponivel para a viagem € um fator determinante. Viajantes com
orcamento limitado podem optar por condicdes mais econOmicas e atividades de baixo

custo, enquanto viajantes de alto padréo podem procurar experiéncias luxuosas.

Duracéao da estadia: o tempo disponivel para a viagem também afeta o comportamento do
vigjante. Viagens curtas de fim de semana podem exigir um planejamento mais rigoroso,

enquanto viagens de longa duragdo podem permitir maior flexibilidade e tempo disponivel.

Interesses pessoais: Algumas pessoas estdo interessadas em histéria e cultura,
experiéncias turisticas que remetam aos antepassados em meio rural, enquanto outras,

atividades ao ar livre, esportes, ou vida noturna.

Tipo de acomodacao: A escolha de acomodacao pode variar de hotéis a aluguéis de chalés
de campo, albergues, acampamentos e muito mais. A preferéncia por um tipo de

acomodacéo pode depender do orcamento e das preferéncias pessoais.

Comportamento de compra: Algumas pessoas Sao mais propensas a pesquisar e
comparar precos, enquanto outras podem fazer escolhas rapidas movidas apenas pelo

desejo de consumir determinado atrativo turistico.

Impacto ambiental: O turismo sustentavel e o impacto ambiental estdo tornando uma
consideracdo cada vez mais importante para os viajantes. Op¢des mais ecologicas e
responsaveis frente a esta questéo, estdo sendo buscadas com maior frequéncia a cada dia.
Experiéncias passadas: As experiéncias de viagens anteriores também moldam o

comportamento futuro. Viajantes que tiveram experiéncias positivas em um destino ou com
uma determinada companhia aérea sd80 mais propensos a repetir essas escolhas.

Seguranca: A seguranca é uma preocupacgdo fundamental para os viajantes. Eventos como
pandemias, instabilidade politica e questbes de seguranca podem afetar os planos de

viagem e o comportamento dos turistas.

E importante observar que o comportamento dos viajantes e turistas pode ser

altamente individualizado, e as preferéncias e motivacdes de cada pessoa podem variar
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amplamente. Os destinos de viagem também desempenham um papel fundamental na

forma como os viajantes se comportam, pois oferecem diferentes atracfes e experiéncias.

Gréfico 1: INVENTARIO DA OFERTA TURISTICA REGIONAL:

Atrativos/empreendimentos

Hotelaria
5,4%
Religioso
5,0%

Cultural
11, 7%

Turismo de natureza...
15,1%

Tur. Rural geral e Ca...
32,8%

Gastronomia
30,1%

Fonte: Grafico com Base de dados SiTur <https://www.amavi.org.br> - extraido em 27/11/2023 as 16:30:50 pela autora.
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FIGURA 6: MATRIZ DE ANALISE SWOT
Forgas Fraquezas

O que a empresa nao faz
bem e poderia ser
melhor;

Atributos Unicos do negocio;

Leva em direcao aos objetivos.

Ambiente Interno

Afasta dos objetivos.

Oportunidades Ameacgas

Disponivel no mercado; Potencial em prejudicar a
performance do negdcio;

Nao explorado nem pela empresa

e hem pelos concorrentes; Politico, Social, Econdmico ou
tecnologico.

Ambiente Externo

Alinhado a visdo e estratégia.

Fonte: ABERJ - Associagédo e Sindicato dos Bancos do Estado do Rio de Janeiro, 2021. Disponivel em: <https://aberj.com.br/analise-
swot-como-desenvolver-uma-estrategia-para-osucesso/>. Acesso em 10 ago. 2021.

5.0 - ANALISE SWOT

Por meio do trabalho realizado pelo Setor de Turismo e Cultura junto com os membros
do ColTurismo/AMAVI-IGR Caminhos do Alto Vale, chegou-se aos dados abaixo através da
ferramenta de analise SWOT para a regido do Alto Vale com relacdo ao segmento de

Turismo.
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5.1- Anélise Swot do segmento de turismo para a regido Caminhos do Alto Vale.

PONTOS FORTES:

Festas populares
Ciclismo

Tradicao Cultural
Europeia + Indigena)

~~ e o o o

Povo Acolhedor
Clima Definido

Turismo Religioso
Gastronomia
Turismo Rural
Agricultura Familiar
Producéo prépria
Natureza
Cachoeiras

e Relevo

(vales + Montanhas +
serras)

OPORTUNIDADES:
e Obijetivos da Agenda

2030 da ONU

¢ O Fortalecimento da

Regido Turistica
Marketing Digital

Ascensao — Turismo

Rural

e A Conveniéncia com

a Natureza -
Imersédo e
Experiéncia com
Meio Rural

e Aproveitar o

Sucesso de Regides

ja Organizadas Ex:
Serra Catarinense,
Urubici

e Aumento do Turismo

Interno

e Atrair investidores,
Empreendedores
Externos
Localizacdo

e Participar em Saldes

de Turismo

Arquitetura Colonial

Turismo de Aventura

Produtos Artesanais

Falta de m&o de obra
Equipamentos Turisticos de
Lazer

Divulgagéo

Falta de Comunicacédo
Falta de Qualificacéo

Falta de Hospedagem
Acessibilidade

Falta de Roteiros Regionais
Falta de Espirito
Empreendedor

Sinalizagéo

Resisténcia atuar com
Turismo

Pouca visdo de negdcio
Dependéncia do Poder
Publico

Falta Apoio da Administracéo
Municipal

Falta de Investimento
Particular

Infraestrutura Turistica

AMEACAS:

Representatividade da Regido
no Estado

Falta de Infraestrutura
Melhoria nas Rodovias

Falta de Agéncias Receptivas
Concorréncia das praias,
regides vizinhas + preparadas
Pandemia

Enchente

Aeroportos

Crise Econbmica

Crise Politica

Centralizar no Poder Publico
o Des. Do Turismo

Politicos

Maior profissionalizacéo do
Turismo

Lentiddo no apoio Estadual e
Federal

Pouco Interesse das Agéncias
de Turismo

Depredacéo da Natureza
Sem representacao no Estado
Conselho Estadual

Falta de recurso para o
Turismo

Falta de Incentivos fiscais

Fonte: Elaborado pela autora, extraido da matriz analise SWOT, realizada com o COLTURISMO em 03 ago. 2023.
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Contudo, h& que se declarar aqui que alguns itens elencados nos quadros acima se
tratam do setor de Cultura e ndo propriamente do setor de Turismo, no entanto, como nos
municipios muitas vezes sao trabalhados pela mesma secretaria, as informacfes seréo
mantidas na matriz de analise SWOT, até mesmo para repasse dessas informacdes, sem
prejuizo de extravios e/ou interpretacdo. Dessa forma, tais itens também receberdo tratativas

de planejamento, haja vista serem areas de suma importancia e que atuam em parceria.

Assim, mediante a oferta turistica original da regido Caminhos do Alto Vale,
apresentada de maneira sucinta no presente documento, aliado a identificacdo e
detalhamento da oferta de atrativos, equipamentos e servi¢os turisticos contemplados no
Estudo Preliminar do PRT, a atividade turistica local deve ser estruturada de modo a priorizar
0S seguintes segmentos da oferta turistica:

Turismo Cultural — segmento prioritério

Turismo de Aventura e natureza — segmento prioritario
Turismo no Espac¢o Rural — segmento prioritario

Turismo Religioso — segmento prioritario

Turismo de Observacao de aves (nicho) - segmento prioritario

Caminhos do Alto Vale é uma identidade pouco conhecida no mercado turistico
nacional, com potencial relacionado aos segmentos de Turismo Cultural, Turismo de
Aventuras e Natureza, Turismo no Meio Rural, Turismo Religioso, e Turismo de Observacao

de Aves (nicho).

Os segmentos prioritarios da oferta (Turismo Cultural, Turismo de Aventura, Turismo
no espaco Rural, Turismo Religioso e Turismo de Observacdo de Aves), como o proprio
nome pressupbe, sdo o0s segmentos que devem ter prioridade no processo de
desenvolvimento e promoc¢ao do turismo regional, em razédo de fornecerem maior potencial

de atratividade e maior competitividade no mercado.

Ainda em relacdo aos segmentos citados, nota-se, que a proposta de integracao a
oferta turistica prioritaria ja se faz presente no ambito do Turismo no Espac¢o Rural da
regido, criando as centralidades turisticas e as experiéncias como sendo um segmento

ancora. Podendo assim, ampliar consideravelmente a competitividade regional e,
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consequentemente, incentivando novos investimentos por parte da iniciativa privada,

resultando na geracéo de uma demanda mais frequente de visitantes, além da ampliacdo de

gastos e permanéncia média nos municipios da regido do Caminhos do Alto Vale.

5.

DIRETRIZES REGIONAIS PARA O DESENVOLVIMENTO DO TURISMO:
Fortalecimento da regionalizacdo do turismo;
Melhoria da qualidade e competitividade;
Incentivo e inovagao;
Promocao da sustentabilidade do destino.

Seguimos as diretrizes do Plano Nacional de Turismo, buscando fortalecer o trabalho
conjunto dos municipios e empreendimentos que fazem parte do Programa de turismo
no Espaco Rural, denominado Caminhos do Campo, oferecendo capacitacdo e
assessoria para que possamos melhorar o produto turistico e assim consecutivamente
melhorar a competitividades dos produtos e servigcos oferecidos, incentivando a melhoria
continua e a inovacao, buscando sempre promover o setor e trabalhar a sustentabilidade
no turismo, envolver a implementacdo de praticas que minimizem o impacto ambiental,
promover a conservacao cultural e natural para beneficiar as comunidades locais. Aqui
estdo algumas estratégias para promover um turismo sustentavel que devera ser

trabalhado no aprimoramento do programa Caminhos do Campo nos préximos anos:
5.1. Planejamento e Gestéo Sustentavel

Desenvolvimento de Politicas: criar politicas de turismo sustentavel que estabelecam

diretrizes claras para o desenvolvimento e operacgao de atividades turisticas.
5.2. Conservacao Ambiental

Reducdo da Pegada de Carbono: implementar medidas para reduzir a emissao de
carbono, como o uso de energias renovaveis, melhoria da eficiéncia energética e

promocéao de meios de transporte sustentaveis.

28



Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

e Gestdo de Residuos: desenvolver sistemas eficientes de gestdo de residuos que
incentivem a reciclagem e a reducdo do uso de plasticos e outros materiais nao

biodegradaveis.

e Protecdo da Biodiversidade: promover atividades que respeitem a vida selvagem e os

ecossistemas locais, evitando a degradacao de habitats naturais.
5.3. Envolvimento da Comunidade Local

e Participacdo Comunitaria: envolver as comunidades locais no planejamento e gestdo do

turismo, garantindo que suas vozes sejam ouvidas e suas necessidades atendidas.

e Emprego Local: promover a contratagdo de moradores locais e o desenvolvimento de
habilidades para garantir que os beneficios econdmicos do turismo permanecam na

comunidade.

e Cultura e Tradigcdo: valorizar e preservar as tradicées culturais locais, integrando-as as

experiéncias turisticas de maneira auténtica e respeitosa.
5.4. Educacéo e Conscientizagcéo

e Educacéao dos Turistas: Informar os turistas sobre préaticas sustentaveis e a importancia

de respeitar o meio ambiente e a cultura local.

e Capacitacdo dos Profissionais: Treinar operadores turisticos e profissionais da
hospitalidade em praticas sustentaveis e na importancia da sustentabilidade para o

turismo a longo prazo.
5.5. Parcerias e Colaboragdes

e Parcerias Publico-Privadas: Estabelecer parcerias entre governos, empresas e ONGs

para promover iniciativas de turismo sustentavel.
5.6. Monitoramento e Avaliacéo

e Indicadores de Sustentabilidade: Desenvolver e utilizar indicadores para monitorar e

avaliar o impacto ambiental, social e econdmico das atividades turisticas.

e Feedback e Melhoria Continua: Coletar feedback dos turistas e comunidades locais para

ajustar e melhorar continuamente as praticas de turismo sustentavel.
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e Exemplos de Praticas Sustentaveis.

e Ecoturismo: Promover o turismo em &reas naturais de maneira responsavel, com

atividades que educam os turistas sobre a importancia da conservacao.

e Agricultura Sustentavel: Integrar a producdo agricola local as atividades turisticas,

promovendo a agricultura organica e o consumo de produtos locais.

e Acomodacgfes Ecoldgicas: Desenvolver e promover acomodacdes que utilizem préticas
sustentéveis, como a construcdo ecoldgica, uso de materiais reciclados e gestao eficiente

de recursos.

O turismo sustentavel é essencial para garantir que as geragbes futuras possam
continuar a desfrutar das belezas naturais e culturais do planeta. A implementacao
dessas estratégias exige comprometimento e colaboragéo entre todos os stakeholders
envolvidos, incluindo governos, empresas, comunidades locais e turistas dos diversos
segmentos, muitas destas coisas ja estdo implantadas s6 precisdo ser evidenciadas,

outras serdo postas em pratica nos préximos anos.
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6. PLANO DE ACAO

6.1 - TEMPORALIDADE DAS ACOES
Prazo de execucéo

Curto = até 2 anos

Médio = de 2 a 5 anos

Longo =de 5 a 8 anos

6.2 — ENTENDE-SE POR:

AMAVI: Associacdo dos Municipios do Alto Vale do Itajai.

CINTETUR: Comité de Integragao da Instancia de Governanga Regional Caminhos do Alto Vale e do Turismo.
CIDASC: Companhia Integrada de Desenvolvimento Agricola de Santa Catarina.

EPAGRI: Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensdo Rural de Santa Catarina.

SEBRAE: Servico Brasileiro de Apoio as Micro e Pequenas Empresas.

SENAC: Servigo Nacional de Aprendizagem Comercial.

SUASA: Sistema Unificado de Aten¢do a Sanidade Agropecudria.
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Quadro 1: METAS E PLANO DE ACAO

Divulgagéo, comunicagéao social

Falta de Qualificacdo

Palestra de sensibilizacdo no Forum
Regional de Turismo, com case e
profissional da &rea.

PLANO DE AiAo

Curto — 2024.

AMAVI, Comissao
de organizacéao e
municipio sede.

Impressdo do material regional produzido
em 2023.

Maio a junho
2024.

AMAYVI area de Tl
e turismo, comité

gestor e
municipios.
Participacdo em pelo menos 1 Feira e | Continua. Municipios,
saldes de turismo. empreendimentos
turisticos.
Calendario mensal de divulgagdo das | Curto — 2025. AMAVI,
acbes do turismo com escala de 1 municipios.

secretario por més.

Realizar pesquisa de demanda de
qualificacdo e capacitacdo no setor
turistico.

Curto prazo —
(2024).

AMAVI,
municipios,
EPAGRI e outros.
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Sinalizacéo

Capacitar por polos e com temas
especificos o grupo de empreendimentos
gue integram o Caminhos do Campo,
buscando a melhoria dos produtos e
servicos oferecidos e também uma maior
troca de experiéncias entre eles,
aumentando também o sentimento de
pertencimento ao grupo ao qual fazem

Visitar a Secretaria de Estado de Turismo
para verificar o andamento do projeto e
sua execuc¢ao no estado para com nossa
regido e a comissao de turismo da
ALESC.

Curto e médio
prazo.

Curto prazo
(2024).

AMAVI, gestores
municipais de
turismo, EPAGRI,
SEBRAE, SENAC
e demais
parceiros que
surgirem no
decorrer da acao.

iarte.

CINTETUR

Captar recursos através de edital federal
ou emenda parlamentar, estaduais ou
federais.

Curto/médio
prazo.

CINTETUR

Dependéncia do poder publico

Fomentar o associativismo através de
sensibilizacdo dos gestores municipais
trazendo palestra e o case de Pomerode.

Curto - 2024.

CINTETUR
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Incentivar a criacdo de Lei de fomento ao | Continuo. CINTETUR
Turismo que delimite os beneficios e as

obrigacdes.

Sensibilizar os gestores municipais para | Médio prazo. CINTETUR

gue produzam e apresentem os dados do
movimento Econdémico gerado pelo
turismo aos prefeitos e 0s
empreendimentos.

Falta de apoio da administracao
municipal, incredulidade dos
empreendedores. Estimular os prefeitos a contratar pessoas | Continuo. CINTETUR
técnicas para atuar nas pastas de turismo
e assim criar resultados.

Visitas aos  prefeitos  municipais | Continuo. CINTETUR
apresentando as acgbfes e resultados
obtidos com o turismo.
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Acessibilidade, preconceitos e
discriminac¢des (incluséo social)

Falta de espirito empreendedor,
falta de interesse dos
empreendedores, falta de viséo
de negécio.

Falta de investimentos
particulares.

Sensibilizacdo dos gestores para ampliar
e debater os olhares sobre o tema e
também para a cartilha de construcéao de
orientacbes a serem prestadas aos
empreendedores.

Sensibilizar o0os empreendedores e
gestores para participacdo de cursos de
inclusédo e acessibilidade ao turista.

Continuo.

CINTETUR e
assistente de
cultura.

i

Criar uma premiacdo regional para | Anual (junto ao CINTETUR
estimular os empreendedores e dar | forum) 2025.

destaque.

Estimular os municipios a realizarem | Continuo. CINTETUR e
seminarios e palestras com apresentacao Gestores

de cases de sucesso. Municipais.

Sensibilizacdo das cooperativas para que
fagcam encontros nos municipios falando
das linhas de créditos disponiveis.

Continuo.

Cooperativas de
crédito
CINTETUR e
municipio.

i
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Falta de roteiros regionais

Diagnosticar 0s segmentos e 0sS
municipios interessados em criar oficinas
onde eles trabalhar&o para elaborar a rota
e material para utilizar nas divulgacfes
comerciais em conjunto.

Curto prazo.

CINTETUR e
municipios.

Realizar oficina de elaboracédo de roteiros
com os interessados.

Curto prazo.

CINTETUR e
municipios afins
na criacao do
roteiro.

Fomentar o desenvolvimento da rota dos
tropeiros.

Médio prazo.

CINTETUR e
municipios.

Infraestrutura turistica

Coletar constantemente as demandas
regionais e encaminhar aos 06rgaos
responsaveis

encaminhamentos.

solicitando

Continuo.

CINTETUR

Realizar um Saldo de Negécios Regional
com grupos hoteleiros, grupos de
investidores e prefeitos municipais

Médio prazo.

CINTETUR,
Terceiro Setor e

Iniciativa privada.
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Falta de Hotelaria

oot

Artes e Artesanato

proporcionando a conversa e negociacao
entre os setores e interessados.

Pesquisar incentivos fiscais ofertados
para sugerir aos municipios que desejam
a instalacéo deste tipo de
empreendimento em seu municipio.

Promocdo das identidades visuais dos
municipios da regido turistica Caminhos
do Alto Vale com o intuito de fomentar a
Identidade Geografica da producao
artistica e artesanato.

Curto prazo.

Longo prazo.

CINTETUR

Gestao de Cultura
da AMAVI com os
agentes culturais
dos municipios.

Médio Prazo.
Criar um evento regional de artesanato Gestéo de Cultura
com capacitagbes e promogdo dos da AMAVI com os
patrimdnios culturais da regiéo. agentes culturais
dos municipios.
Ponto forte Acao Prazo Responsavel
Calendério regional de eventos a partir | Curto. Gestor municipal
dos calendarios municipais produzido e assessoria de
pelos gestores turismo e cultura
AMAVI.
Festas populares
Produzir material publicitario (calendario | Continuo. Gestor municipal

online da regido Caminhos do Alto Vale)
para divulgacao regional.

e assessoria de
turismo e cultura
AMAVI.
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Sensibilizar sobre a importancia de | Continuo. CINTETUR e
realizar intercambio de atracdes e artistas assessoria de

e culturas locais, divulgando a cultura turismo e cultura.
regional.

Ponto forte Acédo Prazo Responsavel
Colocar em préatica o projeto da rota | Médio prazo. CINTETUR com
regional criado e apresentado desde 2017 recursos
e transformar em produto turistico municipais ou

. . comercializavel e autoguiado. emendas

Cicloturismo parlamentares.
Criar uma resolucao para integracdo dos | Médio prazo. CINTETUR,
municipios ao roteiro de cicloturismo juridico e AMAVI.
Caminhos do Alto Vale regulamentando
os direitos e deveres de cada parceiro.

Ponto forte Acado Prazo Responsavel
Promover capacitacoes sobre, | Curto e médio Setor de turismo e
preservacdo e manutencdo de bens | prazo. cultura da AMAVI
histérico/culturais, economia criativa e e gestores
oficinas de restauro. municipais.

Curto prazo. Setor de turismo e
. . o Realizar/Atualizar o Inventario do cultura da AMAVI

Preservacao de sitios historicos, | patriimenio Histérico e Cultural da regido. e gestores

arquitetura histoérica e lugares de municipais.

38




Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

memoria

Com base nas informacdes coletadas no
Inventario do Patrimbnio Historico e
Cultural, publicar um Catalogo Regional
do Patriménio Histérico e Cultural do
Caminhos do Alto Vale para promocao,
educacao e divulgacao.

Médio prazo.

Setor de turismo e
cultura da AMAVI
e gestores
municipais.

Realizar parceria com universidades do
Estado de SC com cursos pertinentes as
areas e de patriménio histérico e cultural
para realizar os trabalhos de coleta de
dados nos municipios da regiao.

Curto prazo.

Setor de turismo e
cultura da AMAVI
e gestores
municipais.

diferentes grupos da sociedade regional

Médio prazo. Setor de turismo e
Realizar Roteiro do Patrim6nio Histérico e cultura da AMAVI
Cultural da regiao. e gestores
municipais.
Ponto forte Acado Prazo Responsavel
Turismo de Aventura Criar produto regional voltado ao | Médio prazo. CINTETUR e
segmento de forma mista incluindo gestores das
atividade de aventura, alimentacao, cidades
visitacOes e colocar para interessadas.
comercializacao.
Ponto forte Acado Prazo Responsavel
Diversidade sociocultural Elaborar projeto cultural que envolve | Médio Prazo Setor de cultura

da AMAVI,
colegiado de
cultura.
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Clima Definido

Trabalhar Produtos e roteiros
segmentados por estacdo: Roteiro da
Primavera, Roteiro de Verao, Roteiro de
Outono, Roteiro de Inverno.

Médio e longo
prazo.

CINTETUR e
empreendedores
do turismo.

Producéo Artesanal

Sensibilizar os empreendimentos para a
formalizacdo de seus produtos e
empreendimentos favorecendo a
sanidade e seguranca alimentar na
atividade turistica.

Curto, médio e
longo prazo
(constante).

CINTETUR,
envolver EPAGRI,
Vigilancia
Sanitaria,
CIDASC e
SUASA.

Turismo Religioso

Criar roteiro misto com foco no Turismo
Religioso na Regido Caminhos do Alto
Vale (alimentacao e visitagoes).

Médio prazo.

CINTETUR e

gestores

municipais

interessados em

desenvolver o
roduto.

Potencializar o produto ja criado

Continuo.

AMAVI,

40



Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

divulgando ainda mais o0s roteiros e CINTETUR
circuitos, atualizando o material de
divulgacao das propriedades (catalogo de
experiéncias)
. Continuo. CINTETUR e
Turismo Rural Fomentar que seja promovido e divulgado Empreendimentos
0 0s empreendimentos e 0 circuito com
influenciadores digitais.
Médio prazo. AMAVI,
Desenvolver certificagdo que englobe, coordenac&o do
sustentabilidade na propriedade, CINTETUR e
capacitacdoes realizadas, experiéncias EPAGRI.
turisticas  exitosas, legalizacdo do
empreendimento, receita oriunda do
turismo entre outros itens pertinentes,
para as propriedades que integram ao
Caminhos do Campo.
Médio prazo CINTETUR e
Fomentar o desenvolvimento do circuito municipios
“‘Caminho dos Tropeiros” ou “Caminho interessados e
das Tropas” envolvendo a historia e com perfil.
legado deixado pelos tropeiros na regiao.
Ponto forte Acado Prazo Responsavel

Trabalhar o saber fazer da culinaria
regional através de resgate regional

Curto e médio
prazo.

AMAVI setor de
cultura e turismo,

Gastronomia enaltecendo o valor afetivo que o0 mesmo gestores
proporciona na atividade turistica, municipais de
agregando valor e renda as familias que cultura e
preservam este bem cultural. possiveis
parcerias.
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Ponto forte

Acédo

Prazo

Responsavel

Agricultura Familiar / Producao
propria

Integrar as agroindustrias familiares ao
Programa Caminhos do Campo para que
desta forma possam fornecer produtos e
ou integrar ao circuito recebendo visitacao
agregando renda mostrando parte do seu
processo de producdo como experiéncias
turisticas.

Constante.

AMAVI (turismo),
CINTETUR e
EPAGRI.

Criar um circuito “Caminhos dos Queijos
Alto Vale”, com as queijarias legalizadas

Curto prazo.

AMAVI (turismo)
SUASA, EPAGRI,

da regido e vinicolas caso houver CIDASC,
demanda promovendo uma experiéncia propriedades
completa de degustacdo com producao interessadas e
regional e comercializagéo da producéo. gestores
municipais do
circuito.

Ponto forte Acao Prazo Responsavel
Sensibilizar para a importancia de | Constante. CINTETUR,
formalizar produtos turisticos neste Epagri e envolver
segmento com infraestrutura, 0 comité de RS
principalmente com plano de capacidade que trabalha o

_ de carga, qualidade da agua e junho verde para
Natureza/ Cachoeiras manutencio da fauna e flora. auxiliar neste
trabalho.
Criar o circuito “Caminhos das | Médio prazo. CINTETUR e
Cachoeiras” integrando as principais gestores
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cachoeiras da regido seguindo os critérios
ja sensibilizados listados acima.

Promover 1 visita técnica ao ano entre os
municipios da IGR, para a troca de

Desenvolver um selo regional para as
propriedades/empreendimentos
“Turismo Sustentavel”’, de acordo com as
acOes desenvolvidas dentro dos
objetivos da Agenda 2030.

Constante.

Longo prazo.

municipais com
interesse em
desenvolver o

CINTETUR

CINTETUR

iroduto.
exieriéncias.

Divulgar o que esta sendo feito, mostrar
gue ja ha consonancia com os objetivos
dentro do programa Caminhos do Campo.

Constante.

CINTETUR

Estimular 0s municipios a
desenvolverem acoes de
conscientizacdo dos empreendimentos
para o desenvolvimento do turismo
sustentavel. Exemplo: a ndo utilizacdo
de copos e pratos descartaveis, o uso de
agua com moderacdo, nao alimentacao

Constante

CINTETUR e

gestor municipal.
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de animais silvestres, a preservacao da
natureza, entre outros.

i

O Fortalecimento da Regiao
Turistica

Marketing Digital, uso das Midias
(ainda pouco explorada).

Sensibilizar os municipios para o uso de
placas com alogomarca da IGR para uso
nos empreendimentos e atrativos
publicos da regido, com dizeres voltados
ao desenvolvimento do  turismo
sustentavel. Exemplo: Nao deixe rastros,
“Coloque o lixo no lixo”; ndo alimente os
animais; incentive o comércio local, entre
outros.

Fomentar 0s municipios e
empreendimentos a se apropriarem da
marca da regido e utilizarem mais ela em
seu marketing, bem como o slogan
regional.

Sensibilizar os empreendimentos da
regido e a gestdo municipal de turismo da
importancia do marketing humanizado e
constante no segmento turistico.

Médio prazo.

Constante.

Curto e médio
prazo.

CINTETUR e
gestores
municipais.

CINTETUR

CINTETUR

Ny |
I
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Crescimento — Turismo Rural,
Convivéncia com a Natureza,
Imerséo e Experiéncia com Meio
Rural

Ampliacdo da implantacdo do Programa
regional Caminhos do Campo em
municipios que ainda nao possuem.

Curto e médio
prazo.

AMAVI,
municipios, Epagri
e
empreendimentos
interessados.

Criar e implantar selo para o segmento
inserido no Caminhos do Campo.

Médio prazo.

Setor de turismo e
cultura da AMAVI,
Epagri e
municipios
envolvidos.

Aumento do Turismo Interno

“Atrair novos investidores”
Divulgar nossa Regiéo a
Investidores

Promover FAMTUR para agéncias com
abrangéncia em um raio de até 300 km
buscando canalizar ainda mais esse
possivel cliente.

Fomentar o levantamento de dados do
movimento econbmico gerado pelo
turismo para que assim possa ser
apresentado a possiveis investidores do
setor.

Curto praz

Médio e longo
prazo.

CINTETUR,
municipios,
empreendimentos

CINTETUR,
municipios.
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Participar em ao menos 2 Salfes
e ou/ Feiras de “Turismo” em um
raio de até 300 km

Politicas Publicas e Programas
Governamentais

Elencar no calendario da regido, quais
seriam as de interesse em articular a
viabilidade de recurso, material
promocional e disponibilidade de escala
de pessoas para participar representando
a regiao turistica.

Oportunizar aos  empreendimentos
conhecimento e acesso as Politicas
Publicas e Programas Governamentais
relacionados tanto para agregacdo de
valor aos produtos e servigos vinculados
as cadeias produtivas como para
viabilizar infraestrutura relacionadas ao
turismo.

Constante.

Constante.

CINTETUR

EPAGRI, AMAVI
(turismo),
CINTETUR,
Agentes
Financeiros.

i

encaminhamento e também a Secretaria

Grupos Tematicos qualificados Capacitagcbes por grupos temaéticos | Constante. EPAGRI, AMAVI,
objetivando qualificacdo por éarea de CINTETUR
atuacao (alimentacéo, hospedagem...). SENAC,

SEBRAE, SENAR

Ameacas Acao Prazo Responsavel

Representatividade da Regido no | Encaminhar novo oficio a frente | Constante, até Coordenacédo

Conselho Estadual de Turismo parlamentar solicitando tal | que se resolva. CINTETUR, junto

a presidéncia da
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Incentivar empreendedores locais a abrir

de Estado de Turismo. AMAVI.
Ameacas Acéo Prazo Responsavel
Falta de Agéncias Receptivas Estimulo ao Empreendedorismo: | Curto prazo. CINTETUR, junto

as cooperativas

agéncias receptivas, oferecendo apoio de crédito.

técnico, orientacdo e até mesmo,

incentivos financeiros para iniciar o

negocio através de cooperativas de

crédito.
Ameacas Acédo Prazo Responsavel
Concorréncia das Praias, Cidades | Sensibilizar para a importancia do uso do | Curto prazo. CINTETUR
e Regides Historicas slogan que apresente a regido como 0

melhor destino turistico.
Ameacas Acédo Prazo Responsavel

Centralizar no Poder Publico o
Des. do Turismo

Sensibilizar o comité gestor da
importancia de ter as Politicas publicas
para o desenvolvimento e amparo legal
do segmento, dando assim autonomia e
liberdade para atuar.

Curto prazo.

AMAVI, setor de
turismo.

Ameacas

Acédo

Prazo

Responsavel

Maior Profissionalizacao de

Fomentar e promover a formacao e

Constante.

AMAVI, EPAGRI,
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Turismo em Outras Regides

capacitacdo constante da regido com
Féruns regionais e aos integrantes do
Caminhos do Campo por segmento de
atuacao.

SENAC,
SEBRAE, SENAR

Ameacas Acédo Prazo Responsavel
Regides Vizinhas + Preparadas Capacitar, envolver, sensibilizar para a | Constante. CINTETUR
importancia do aprimoramento constante
dos produtos turisticos.
Ameacas Acédo Prazo Responsavel
Lentiddo no apoio Estadual e Visitas aos 0Orgdos competentes | Constante. CINTETUR
Federal buscando efetividade no apoio.
Ameacas Acao Prazo Responsavel
Pouco Interesse das Agéncias de | Sensibilizar os gestores municipais para | Médio prazo. CINTETUR,
Turismo desenvolver e criar em seus municipios AMAVI setor de
produtos que os atrai, buscando cada vez turismo, SEBRAE
mais entregar experiéncias que conecte e SENAC.
com o dia a dia vivenciado, porém
buscando inovar.
Ameacas Acado Prazo Responsavel

48




Caminhos do Alto Vale
Plano Regional de Turismo

Depredacédo da Natureza

Sensibilizar os departamentos municipais
de meio ambiente sobre a importancia de
trabalhar o tema aliado ao turismo em
campanhas de sensibilizacdo da
comunidade e também nas unidades
escolares.

Médio e longo
prazo.

CINTETUR

Fonte: Elaborado pela autora com base na Matriz de Andlise SWOT da regido Caminhos do Alto Vale para o Turismo.
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Quadro 2: Itens listados como Pontos fortes, fracos, oportunidades e ameacas que foram debatidos pela coordenacgéo
do CINTETUR e a mesma entendi como ndo condizentes com a realidade atual da regiéo.

Relevo (vales + Montanhas + serras) As regides vizinhas possuem paisagens semelhantes e néo foi julgado como algo
exclusivo ou relevante.
proveitar o Sucesso de Regibes ja Serra catarinense foi pioneira no Turismo Rural, mesmo assim atualmente ainda vem
organizadas Ex: Serra Catarinense, buscando posicionamento para se destacar, ja Urubici € um municipio dentro desta
Urubici. regido que esta em busca da organizagdo do turismo e possui um case interessante

mas entende-se que o Alto Vale ndo se assemelha a esta realidade por questdes de
frio, populacéo e atuagao no turismo.

Melhoria nas Rodovias Entende-se que é algo que foge de nossa atuagao e que ndao temos como intervir.

Estradas/Engarrafamentos

Falta de Aeroportos Entende-se que devido a realidade da regido ainda ndo comporta voos comerciais e
domésticos ja estdo sendo feitos.

Crise Econdmica Entende-se que é algo que foge de nossa atuacdo e que ndo temos como intervir.

Crise Politica Entende-se que é algo que foge de nossa atuacao e que nao temos como intervir.

Falta de Incentivos fiscais Entende-se que necessita de um trabalho de conscientizagéo para que o setor

turistico se regularize e tenha a contribuicéo fiscal efetivada para que em um
segundo momento possa ser pensado em incentivos por deducdes fiscais, no
momento ainda ndo se tem 0 pagamento dos mesmos.

Regides Concorrentes. Entende-se que ndo ha concorréncia e sim séo regides com mais tempo de
constituicdo e desta forma mais estruturadas e consolidadas.

Pandemia Entende-se que € algo que foge da atuac¢éo do CINTETUR e que ndo temos como
intervir, pois, foi mundial.

Enchente Entende-se que é algo que foge da atuacéo do CINTETUR e que ndo temos como
intervir, pois, sdo questdes climaticas e de aporte estrutural para sua minimizacao.

Fonte: Elaborado pela autora com base na Matriz de Andlise SWOT da regido Caminhos do Alto Vale para o Turismo.
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Quadro 3: REUNIOES REALIZADAS PARA CONSTRUCAO DE PLANO DE ACAO E AS METAS PROPOSTAS.

Periodo disponibilizado para todos os integrantes do CINTETUR contribuir na construcdo do Plano de Acéo.

Prazo disponibilizado Local disponibilizado: Google drive.

De 22/02/2024 & 20/03/2024. https://docs.google.com/document/d/17MwzDHeB85UzSCk6rxC A7 AF aKlgYlccDg9Sjc2fY/
edit?usp=sharing

Reunides realizadas com a Coordenacgédo do CINTETUR para constru¢édo do Plano de Agéo.

30/01/2024 das 9h as 12h, Local: Amavi — Rio do Sul.
Participaram: Marina Nascimento, Jonatan Truppel, Patricia Ferreira, Silvania Capistrano Lopes e Fabiana Dickmann.
Construcéo das acdes referentes aos pontos fortes da regido.

26/03/2024 das 9hs as 12hs, Local: Amavi — Rio do Sul.
Participaram: Marina Nascimento, Patricia Ferreira, Vilma da Silva Krause e Fabiana Dickmann.
Construcéo e ajustes das acgdes referentes aos pontos fracos, ameacgas e oportunidades

22/02/2024 das 9hs as 12hs, Local: Amavi — Rio do Sul.
Apresentacao e aprovacao das acoes ja criadas pela comissdo e abertura para inclusdo de novas a¢des pelos integrantes do
CINTETUR durante o prazo estipulado em reunidao de 22/02/2024 a 20/03/2024 no google drive.

10/04/2024 das 9hs as 12hs, Local: Amavi — Rio do Sul.
Apreciagdo e aprovagao por unanimidade do Plano de Agao elaborado em coletivo para o Plano Regional de Turismo. Lista de
presenca em anexo.

Periodo disponibilizado para a coordenacado do CINTETUR revisar e alterar o documento produzido 27/06 a 10/07/2024.

Periodo disponibilizado para todos os integrantes do CINTETUR revisar e propor alterag6es no documento final
produzido 17/07 a 16/08/2024.

Fonte: Elaborado pela autora com base nas listas de presenca e registros fotogréficos realizados em saidas de campo.
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6. METODOLOGIA

Desde 2010, ou seja, hd mais de 10 anos, a regido possui o Colegiado de Turismo da
AMAVI, com servidor técnico para assessorar as areas de Turismo e Cultura na Associacao
dos Municipios do Alto Vale do Itajai — AMAVI. Desde entdo muito se foi feito para o
desenvolvimento, porém todo o movimento ndo obtinha grandes resultados por ficar
obscurecida dentro da regido turistica Vale Europeu, a qual fazia parte, juntamente aos
demais, num total de 49 municipios. Foi entdo que a diretoria da AMAVI, liderada pelo
prefeito Presidente da instituicdo na época Sr. Nilson Stainsack, solicitou a assessoria de

turismo que criasse junto ao colegiado uma identidade turistica regional e que a fortalecesse.

Desde entdo, criou-se a marca “Caminhos do Alto Vale” que foi homologada pelo
Ministério do Turismo e possui registro de marca INPI sobre 0 processo n° 923278222, desta
forma fortalecendo a identidade regional e principalmente, possibilitando a criacdo e
execucao de politicas publicas efetivas para o desenvolvimento do setor, além de possibilitar
maior acesso a recurso Federais e Estaduais. Foi desta forma que o colegiado, com
orientacdes da Secretaria de Turismo do Estado, criou o primeiro Plano de Desenvolvimento
Estratégico Regional de Turismo, em 2017, onde, desde entédo, se trabalha alinhado a este

planejamento, cumprido constantemente com todas as suas metas.

No entanto, é chegada a hora de atualizar e planejar 0s proximos passos para a regiao
gue vem se desenvolvendo e colhendo bons frutos nesta area, que antes se apresentava
somente como potencial. Sendo assim, o CINTETUR, optou por construir um Plano Regional
de Turismo, partindo do planejamento e resultados ja obtidos, planejando ac¢des futuras que
potencializam ainda mais o desenvolvimento regional do turismo em consonancia direta com

as gestdes municipais e representantes do CINTETUR.

7. PLANO NACIONAL DE TURISMO - 2018 — 2022

De acordo com o Plano Nacional de Turismo (2018), que vem para promover a retomada
no crescimento da atividade iniciada em meados de 2017, este Plano traz as seguintes Metas
Globais para o Turismo no Brasil 2018-2022:
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QUADRO 4: METAS GLOBAIS PARA O TURISMO NO BRASIL 2018-2022

Meta 1 Aumentar a entrada anual de turistas estrangeiros de 6,5 para 12
milhdes.

Meta 2 Aumentar a receita gerada pelos visitantes internacionais de US$ 6,5
para US$ 19 bilhdes.

Meta 3 Ampliar de 60 para 100 milhdes o nimero de brasileiros viajando pelo
pais.

Meta 4 Ampliar de 7 para 9 milhdes o nimero de empregos no turismo.

Fonte: Plano Nacional de Turismo, 2018.

7.1- E ainda, as seguintes diretrizes:

0 Fortalecimento da regionaliza¢ao do turismo;

00 Melhoria da qualidade e competitividade;

(1 Incentivo e inovacao;

00 Promocdao da sustentabilidade.

O fortalecimento da regionalizacdo do turismo no Brasil teve inicio desde a instalacdo do

Ministério do Turismo em 2003, esta presente nos planos nacionais de turismo e fortaleceu-se

com o passar dos anos, tem como marco principal a instituicdo da Lei 11.771 de 17 de setembro

de 2008, que definiu os objetivos da politica Nacional de Turismo:

Promover, descentralizar e regionalizar o
turismo, estimulando estados, Distrito
Federal e municipios a planejar, em seus
territorios, as atividades turisticas de forma
sustentavel e segura, inclusive entre si,
com o envolvimento e a efetiva participacédo
das comunidades receptoras  nos
beneficios advindos da atividade

econdmica.
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A fim de tornar o pais mais competitivo, € necessario considerar melhorias, apesar de ja
ter ocorrido avancos. Ainda ha necessidade em areas como seguranca publica, infraestrutura

aérea, terrestre, portuaria, qualificacdo de recursos humanos e noutros.

A inovagédo esta presente em todos os setores da economia, ndo necessariamente esta
ligada a tecnologia, mas a disponibilizacao de algo novo. Vale lembrar que o avanco tecnoldgico
e 0 acesso a informacao crescem rapidamente o setor precisa acompanhar tais mudancas para
manter-se competitivo no mercado. Sites, aplicativos, redes sociais ndo devem passar

despercebidos pelo setor.

A Assembleia Geral das Nac¢des Unidas declarou 2017
como o Ano Internacional do Turismo Sustentavel.
Atividades foram realizadas em todo o mundo para discutir
a importancia da promocao da sustentabilidade no turismo
e de se realizar uma transformagé&o no setor que contribua
para o alcance de um futuro melhor. Plano Nacional de
Turismo (2018, p. 58).

Cabe ressaltar que sustentabilidade no Turismo é vista de forma ampla, ndo esta apenas
relacionada com a preservacédo de recursos naturais, mas também da cultura local e manutencao
das atividades e integridade das comunidades visitadas, tal tema é abrangido pelo Plano de
Regionalizag&o do Turismo.

8. PLANO SC 2030

O Plano de Desenvolvimento de Santa Catarina, SC 2030, é tradicdo desde a década de
60, esta estruturado em 4 dimensdes, a saber: econdmica, social, infraestrutura e meio ambiente
e gestdo publica. O Turismo, por sua vez, é desenvolvido junto a cultura e aos esportes,

pertencendo a dimenséo de desenvolvimento econdémico.

Santa Catarina se destaca no segmento “sol e praia”, concentrando o fluxo de publico de

dezembro, janeiro e fevereiro, no entanto ha outros segmentos potenciais como:

[...] “0 segmento cultural, nautico, rural, de aventura, de negécios,

eventos (MICE - Meetings, Incentives, Conferences and
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Exhibitions) e os segmentos religioso, de estancias termais e
climéticas, o cervejeiro, o enoturismo e o0 ecoturismo. Em muitos
desses casos, os atrativos sdo o meio ambiente e produtos
especificos, surgidos da cultura local. Acrescentem-se, ainda,
outras formas de turismo, como o turismo de experiéncia, o turismo
criativo e o desenvolvimento de destinos inteligentes”. Plano SC
2030 (2018, p. 46).

O Plano SC 2030, assim como o Plano Nacional de Turismo abordam a inovacéo,
sustentabilidade, desenvolvimento econémico, qualificacdo entre outros, como premissas para

0 desenvolvimento do Turismo como atividade econdmica.

9. POLITICAS PUBLICAS DE FOMENTO AO TURISMO REGIONAL.

9.1- Projeto de Lei Complementar que recepciona a politica de apoio ao turismo rural
na agricultura familiar e estabelece outras providéncias — TRAF

Art. 1° - Fica instituido no ambito do territério deste Municipio, a
politica de apoio ao Turismo Rural na Agricultura Familiar, na forma
especificada pela Lei Estadual n°® 14.361 de 25 de janeiro de 2008
combinado com a Lei Federal n © 8.212 de 24 de julho de 1991 e
suas alteragoes.

Art. 2° — Consideram-se para efeitos desta lei, 0s seguintes servi¢os
prestados no imével rural:

| — Servigcos de hospedagem,;

Il — Servicos com equipamentos na acao turistica,

lll - Servigos prestados com entretenimento, recepgéao, recreacao,

atividades pedagogicas e visitacao.
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Paragrafo Unico - Os servi¢os prestados no ambito do imaovel rural,
nao poderao ultrapassar a 120 ( cento e vinte ) dias no ano, sob pena
da perda da condicdo da atividade turistica rural na agricultura
familiar.

Art. 3° — Para fins de recolhimento do imposto sobre servigos de
qualquer natureza, os agricultores empreendedores do turismo rural
da agricultura familiar, deverdo promover suas inscri¢cdes junto ao
cadastro econémico da Prefeitura Municipal, na condicdo de pessoa
fisica, desde possua inscricdo como produtor rural junto a Secretaria
do Estado da Fazenda.

Art. 5° — A aliquota do imposto sobre o valor 0s servigos prestados,
previstos nesta lei, € de 2% ( dois por cento) .

Art. 6° E obrigatério a emissdo de documentos fiscal por ocasido
dos servicos prestados, isolados ou conjuntamente  com
alimentag&o ou com outros produtos elaborados de forma artesanal,
na nota fiscal de produtor rural, desde que conveniados com a
Secretaria de Estado da Fazenda, registrando na operacédo do
caodigo fiscal - CFOP 5933.

Art. 7° - O periodo de apuracdo do imposto sobre o0s servico é
mensal desde que haja fato gerador, e 0 respectivo pagamento
sera feito até o dia 15 do més subsequente, e em caso de atraso
do pagamento, incorrerd um multas e juros, na forma da legislacéo
tributaria municipal

Paragrafo UNICO — A unidade conveniada do Municipio com a
Secretaria de Estado da Fazenda fard apuracdo por ocasido da
prestacdo de contas das notas fiscais de produtor rural e emitira
relatério e somatorio dos valores da base de calculo e o valor a
recolher ao tesouro municipal.

Art. 8° — As propriedades rurais que promovem atividades turisticas
previstas nesta lei, independe para o seu funcionamento de
licenciamento e taxas do poder publico municipal
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9.2- RESOLUCAO DIR 013-22 - Regulamenta o Programa Caminhos do Campo

A presente resolucéo institui o regulamento do programa de turismo rural desenvolvido
pela AMAVI, denominado Caminhos do Campo e traz na resolucao as seguintes diretrizes que
se aplica em ambito regional:

Art. 3° Para o desenvolvimento do programa Caminhos do Campo,
cabera a AMAVI e aos Municipios Associados:

l. acompanhar, fomentar, mediar e divulgar o programa;
Il. identificar e inventariar as propriedades interessadas;

Il planejar a¢bes integradas com os atores municipais e
parceiros;

V. definir a logomarca e o modelo de sinalizacao/placa do
programa;

V. oferecer orientacdo e capacitagbes as propriedades
participantes inscritas;

VI. articular com parceiros acdes de apoio ao programa.

9.3 Resolugdo CISAMAVI n° 18, de 01/12/2023 Institucionaliza a Instancia de
Governanca Regional Caminhos do Alto Vale e da outras providéncias.

Art. 1° Fica institucionalizada a Instancia de Governanca Regional
Caminhos do Alto Vale no ambito do CISAMAVI, vinculada a
Geréncia Tematica de Desenvolvimento Econdmico, Trabalho e
Renda.

Art. 2° Constitui finalidade da Instancia de Governanca Regional
Caminhos do Alto Vale:

I. Definir os instrumentos a serem utilizados na gestao da regido
turistica Caminhos do Alto Vale;

II. Implementar o Programa de Regionaliza¢do do Turismo seguindo
os principios da sustentabilidade ambiental, econémica,
sociocultural e politico-institucional,

[ll. Promover a integracdo e cooperagéao entre a populacao envolvida
no processo de regionalizagao do turismo;
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10. HOMOLOGACAO

IV. Articular parcerias e negociar recursos técnicos, normativos e
institucionais com as diferentes esferas do poder publico,
empresarios e organismos internacionais;

V. Promover a integragdo de agOes inter-regionais e
interinstitucionais;

VI. Planejar as estratégias operacionais do programa no ambito da
regido, em conjunto com as organizacbes sociais, politicas e
econdmicas, integrando as acdes estaduais e nacionais;

VII. Monitorar e avaliar a implementacdo do Programa de
Regionalizacdo do Turismo no ambito regional,

VIIl. Fomentar a construcdo de politicas publicas de turismo,
orientando e apoiando as administragcbes municipais para 0
desenvolvimento de agbOes que utilizem, de forma integrada e
sustentavel, as potencialidades turisticas locais;

IX. Realizar encontros, visitas técnicas, estudos, pesquisas e
capacitacdes que orientem a gestdo do turismo nos municipios e
regiao;

X. Conduzir no ambito regional a politica publica do turismo.

E de suma importancia promover a publicacio e com ela oportunizar a transparéncia do

trabalho que é téo relevante para a regiao do Alto Vale. Por isso, a homologacéo deste Plano se

dara por aprovagédo em reunido do CINTETUR e publicado em site oficial da AMAVI.

11. MONITORAMENTO E AVALIACAO

A avaliagdo sera realizada diretamente pela coordenacdo do CINTETUR e pelos seus

integrantes, com pelo menos uma apresentacdo anual ao CINTETUR sobre o andamento dos

trabalhos, ou ainda a qualquer tempo, desde que solicitado com no minimo 30 dias de

antecedéncia a Assessoria de turismo e cultura da AMAVI.
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